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MAGAZINES HORLOGERS & LIFESTYLE
-
Plus d’une décennie de collaboration avec Edipresse Luxe et notamment 
pour les magazines Tribune des Arts (refonte et application graphique 
/ prise en charge des hors-séries monomarques et gestion directement 
avec les marques), Révolution (refonte graphique et concept éditorial 
pour lancement sur le marché francophone) , Bilan Luxe (audit et 
graphisme), Swiss Seasons (création d’identité, participation stratégie 
éditoriale, lancement de magazine, graphisme). Tirages entre 5’000 
et 100’000 exemplaires (Suisse et France) / présence en kiosque + 
abonnements. Gestion des communications parrallèles des publications.

/ direction artistique, stratégie éditoriale / gestion des 
journalistes et des prestataires / choix iconographiques, 
des illustrateurs, photographes (internationaux & 
suisses) / coordination chaine éditoriale / graphisme 
/ gestion de rubriques / journalisme / relecture et 
proofi ng / présence sous presse



HUBLOT
-
Pour ses 40 ans Hublot m’a confi é la création de son premier livre de 
marque. L’objectif était de publier un ouvrage fort, ultra-premium et 
attribuable au premier coup d’oeil. Fleuron des publications de la marque, 
qui ressemblerait à leur production horlogère. Ce livre multilangues fut 
distibué à une clientèle triée sur le volet en ensuite décliné comme moyen 
publicitaire pour un public élargi. La grille graphique basée sur le concept 
de la croix suisse a dû être déclinée et adaptée à un nouveau format 
(compatible avec un format papier permettant une réduction des coûts) 
pour un plus grand tirage. 

/ collaboration initiale avec le journaliste en charge du volet rédactionnel 
/ implication éditoriale / développement d’un objet de luxe en édition 
limitée  / conception d’une charte déclinable sur un format magalogue / 
acquisition image / gestion de l’impression en Italie / direction artistique, 
stratégie éditoriale / gestion des journalistes et des prestataires / choix 
iconographiques, des illustrateurs, photographes (suisses et internationaux) 
/ coordination chaine éditoriale / graphisme / gestion de rubriques / 
journalisme / relecture et proofi ng / présence sous presse

MONTRES LE GUIDE
-
Outre la prise en charge des magazines Révolution, Tribune 
des arts, j’ai opéré la refonte de Montres le Guide, magazine 
horloger de référence, tiré à 300’000 exemplaires diffusé en 
français, allemand & chinois.

/ choix iconographiques / gestion de chaque page en direct 
avec les marques / direction artistique et graphisme / gestion 
des traductions et de leurs intégrations



THÉÂTRE DE LA GRENETTE
-
Refonte de l’identité visuelle et du concept de présentation du 
théâtre. Réoritentation de la ligne de communication pour 
moderniser fond et forme et mieux correspondre à la nouvelle 
scène actuelle et à une clientèle qui a besoin de renouveau sans 
jamais rompre avec l’histoire et l’esprit quadragénaire de ce 
théâtre de poche.

/ stratégie et proposition de nouveaux concept / avis sur la 
programmation / gestion en direct avec les artistes / direction 
artistique et graphisme / gestion des capsules video, interviews / 
réécriture des pitchs et autres communications

« Du moment qu’on rit des choses, 
elles ne sont plus dangereuses. »

RAYMOND DEVOS

43e SAISON
BIENVENUE
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BAR GOURMAND

PETITS METS COPIEUX, FRAIS & SAVOUREUX

Détendez-vous et pro�tez de nos formules

de restauration et de notre sélection de vins 

et boissons rapicolantes. 

Ouverture du bar 

avant et après le spectacle, 

en présence des artistes

> dès 16h pour les spectacles de 17h

> dès 18h pour les spectacles de 20h.

  Nous soutenons les vigneron.ne.s de Suisse 

et les produits des artisan.e.s régionaux.

*

Réservation de votre table conseillée

021 921 60 37 / info@theatregrenette.ch
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burlesque

KARIM SLAMA
    MONSIEUR

me. 05 / je. 06 / ve. 07 _ 20h

sensible

en décalage

mime
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Lorsqu’un mime réalise que l ’existence de son personnage est menacée, il se démène 
pour in�échir l ’écriture de son destin...

Monsieur est un mime internationalement reconnu. Il est un artiste adulé 
au sommet de son art. Pourtant, un soir de représentation, la voix o� qui 
l’accompagne évoque un spectateur stoïque qui ne semble pas apprécier la 
représentation à sa juste valeur. Monsieur se démène alors pour regagner 
l’amour inconditionnel de son public. Mais rien n’y fait, le doute l’envahit 
et il est embarqué dans une spirale d’échecs qui annonce peut-être la  n 
de sa carrière.

Sans parole mais accompagné de la voix o� de Catherine Guggisberg, 
Karim Slama nous fait vivre le destin tragique et burlesque d’un personnage 
qui n’a jamais su être autre chose qu’un mime. Avec l’énergie et l’inventivité 
qu’on lui connait, il s’amuse et se questionne sur le combat d’un être décalé 
qui doit s’intégrer dans un monde manifestement peu fait pour lui.

***  en toute intimité



BAGATELLE
-
Comment relancer en France la marque Bagatelle avec une nouvelle farine premium 
spécialement étudiée pour la viennoiserie et les feuilletages?

Création d’un nouveau segment haut de gamme “Haute Viennoiserie française” et 
recommandation d’un porte parole Sebastien Bauer. Redéfi nition complète de l’identité 
de cette association meunière de poids française. Transformation en une marque premium 
en capitalisant sur sa longue expertise traditionnelle. Collections de viennoiseries comme 
principal vecteur de la communication publicitaire.

Campagnes déclinées en resse spécialisée sur le domaine boulanger uniquement 
également.
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bagatelles.combagatelles.combagatelles.combagatelle.com



le PAIN AU
       CHOCOLAT

“...Sans aucun doute ma 
viennoiserie préférée... 

Ce produit, pour moi, fait partie 
de notre patrimoine.

Dernièrement, pour être 
encore plus chocolat, 
je réalise mes pains avec 
trois bâtons ! 

...Un dernier conseil : Il est 
indispensable d’utiliser des 
œufs froids. Lors des 
grandes chaleurs estivales je 
recommande de refroidir 
la farine en la plaçant en 
chambre froide deux heures 
avant. Tout cela pour éviter 
que la pâte ne prenne pas 
trop de température lors du 
pétrissage. ”

Farine BAGATELLE T45 . Un Grand Secret de la Haute Viennoiserie Française farine-bagatelle.com

CETTE RECETTE 

VOUS INTÉRESSE ?

_ _ _ 

APPELEZ-NOUS 

AU 01 42 68 34 10

La Farine T45

Sébastien Bauer
Chef-pâtissier de la maison Angelina à Paris
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La farine BAGATELLE T45
                                 présente 

les fondamentaux de la viennoiserie : 

La farine BAGATELLE T45
                                 présente 

la nouvelle viennoiserie : 
       les MI-MI 

           (viennoiseries 
                      mi-feuilletées
     mi-briochées)

Farine BAGATELLE T45 . Un Grand Secret de la Haute Viennoiserie Française farine-bagatelle.com

Sébastien Bauer
Chef-pâtissier de la maison Angelina à Paris

“Le défi gourmand 
de cette viennoiserie 
est de conjuguer 
deux techniques de 
pâte qui ne sont pas 
associées en pâtisserie, 

le feuilletage 
et la brioche.
Le feuilletage dont la 
texture croustillante, 
fondante et friable 
contraste délicatement 
avec la texture de
la brioche souple, 
aérée et moelleuse.
Quant à son nom, 

le Mi-Mi est 
mi-gnon
et il est composé 
de pâte feuilletée et 
de pâte briochée 

donc mi-briochée, 
mi-feuilletée.”

CETTE RECETTE 

VOUS INTÉRESSE ?

_ _ _ 

APPELEZ-NOUS 

AU 01 42 68 34 10
La Farine T45
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la BRIOCHE
         violette    
       sans beurre

“La brioche est la 
pâte la plus riche
des viennoiseries 
puisqu’elle contient 
une forte proportion de 
beurre et qu’elle est 
hydratée principale-
ment ou totalement 
avec des œufs. La 
quantité d’ œufs 
varie de 8 à 16 par kg 
de farine et la quantité 
de beurre de 400 
à 800 g par kg de 
farine selon la brioche 
recherchée. J’ai choisi 
de remplacer une 
partie des œufs
par du lait entier pour 
hydrater la farine, 
la rendant ainsi 
plus légère et 
moins riche. ”

La farine BAGATELLE T45
                                 présente 

la nouvelle viennoiserie : 
           

Farine BAGATELLE T45 . Un Grand Secret de la Haute Viennoiserie Française farine-bagatelle.com

CETTE RECETTE 

VOUS INTÉRESSE ?

_ _ _ 

APPELEZ-NOUS 

AU 01 42 68 34 10

La Farine T45

Sébastien Bauer
Chef-pâtissier de la maison Angelina à Paris
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“L’idée de cette nouvelle 
viennoiserie était de 

retravailler 
la tarte au sucre
que mon père, lui aussi 
pâtissier, réalisait comme 
personne. En superposant 
deux galettes de brioche 
recouvertes de sucre ou 
de fruits secs caramélisés, 
on obtient une sorte de 

chausson à la 
fois croustillant 
et moelleux que l’on 
ouvre et que l’on garnit de 
pâte à tartiner, de confitures, 
de miel…

On peut aussi le consommer 
nature ; tout l’intérêt de cette 
friandise ludique est que 
chacun se l’approprie et la 
déguste de la manière qui 
lui ressemble le plus…”

La farine BAGATELLE T45
                                 présente 

la nouvelle viennoiserie : 

       l’ENTRE 2
           

Farine BAGATELLE T45 . Un Grand Secret de la Haute Viennoiserie Française farine-bagatelle.com

CETTE RECETTE 

VOUS INTÉRESSE ?

_ _ _ 

APPELEZ-NOUS 

AU 01 42 68 34 10
La Farine T45

Sébastien Bauer
Chef-pâtissier de la maison Angelina à Paris
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la GALETTE
         pomme pruneaux “  J’ai choisi ici 

de réaliser une 

galette garnie 

d’une tombée de

pommes rôties, 
parfumée à la vanille. 

J’y mêle en fin 
de cuisson des 

pruneaux 
d’Agen, 
coupés en petits
morceaux.”

La farine BAGATELLE T45
                                 présente 

la nouvelle viennoiserie : 
           

Farine BAGATELLE T45 . Un Grand Secret de la Haute Viennoiserie Française farine-bagatelle.com

CETTE RECETTE 

VOUS INTÉRESSE ?

_ _ _ 

APPELEZ-NOUS 

AU 01 42 68 34 10

La Farine T45

Sébastien Bauer
Chef-pâtissier de la maison Angelina à Paris
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LOG 3
-
Comment redynamiser ce complexe sportif après son rachat par une nouvelle 
équipe et lui donner un souffle nouveau loin de la réputation moyen de gamme 
qu’il avait?

Refonte de l’identité, définition d’un nouvel esprit de communication se basant sur 
l’écoute des attentes du client, leur permettant de monter en gamme et de s’ouvrir 
à la branche bien-être et nutrition, en plus de la facette sportive et coaching. 
Production de tous les supports de communication, conseil sur les canaux de 
diffusion et de communication  à utiliser.

AV
A

N
T

Nom  Prénom

Date de naissance Profession

Adresse NP/Localité

Tél. privé Tél. prof

E-mail Société

Boite à lettre Carte de légitimation

Parrain 

Catégorie d’abonnement    D’une durée de  mois

Date de début du contrat    Expiration du contrat 

Type de paiement

Finance d’inscription CHF 

Prorata pour mois de  CHF 

Paiement cash CHF 

Paiement mensualisé  mensualités de CHF  CHF 

Total de l’abonnement CHF 

Remarques:

Le présent contrat est automatiquement renouvelé pour une durée qui correspond à celle mentionnée ci-dessus 
et aux conditions de cotisations valables à l’expiration du contrat, à moins d’une résiliation écrite par le 
membre, envoyée par lettre signature, 30 jours avant la date d’expiration du contrat. 

En l’absence d’une telle résiliation, le membre conserve donc sa place réservée pendant toute la durée du 
contrat renouvelé.
Chaque membre bénéfi cie de son tarif de base tant que son contrat n’est pas interrompu. Signature

Par ma signature, je reconnais expressément que:

- j’utiliserai les installations à mes propres risques.

- j’ai pris connaissance des Conditions Générales et du réglement intérieur fi gurant au verso du présent 
formulaire et reconnais qu’ils font partie intégrante du présent contrat.

- je verserai mensuellement et en avance les cotisations de membre, comme prévu dans le présent 
contrat.

- je m’engage à remplir, avant d’utiliser pour la première fois les installations de Log3 SA, le formulaire de Santé 
conformément à la vérité.

- Pour tout litige pouvant survenir, le for légal est fi xé à Vevey, le soussigné renonçant ainsi à se prévaloir de 
la garantie constitutionnelle d’être recherché devant le juge de son domicile.

Lieu et date: Signature du membre: Signature pour Log3 SA:

Contrat de membre 
Log3 SA – Rue du Panorama 12 – 1800 Vevey

Tél+Fax 021 922 82 60 - www.log3.ch - Mail: info@log3.ch

Centre de Vevey – Rempli pour Log3 SA par

A
PR

ÈS



CHACUN 
  SON STYLE,

CHACUN 
   SON PROFIL.

rue du panorama 12
1800 vevey- www.log3.ch -



VILLE DE VEVEY
-
Depuis 13 ans, déclinaison annuelle du concept pour Vevey 
présentant histoires et personnes (plutôt qu’une communication 
classique focalisée sur les paysages et les lieux). Cela sert 
d’unique publicité à la ville qui l’applique sur différents supports 
et le décline. 

/ refonte complète du concept / adhésion municipalité / gestion 
des prestataires / coordination générale / plannings / direction 
artistique / réalisation graphique

NIDEAL > IDEAL
-
Repositionnement de marque dans l’optique de la création d’une 
fondation. Utilisation de certaines caractéristiques existantes 
pour les déployer sur d’autres territoires et dans de nouvelles 
dimensions (notamment l’international). Développement d’un 
vocabulaire de marque déclinable dans tous les domaines de 
leur nouvelle implication de mécénat.



TÊTE À CLAK
-
Comment faire peau neuve à l’occasion des 5 ans du salon et changer d’identité de manière 
profonde dans perte la clientèle existant mais en montant en gamme pour la nouvelle, 
comment exister parmis une offre plus que conséquente (90 coiffeurs) dans une ville de 16 000 
habitants ? 

Complète refonte de l’identité du salon de coiffure – naming et rebranding visuel –, création 
d’un univers nouveau haut de gamme et trendy, décalé mais sobre, qui depuis a intégré 
un salon manucure-pédicure, un service barbier et une boutique de vêtements. Conseil sur 
le développement de la marque et du concept dans d’autres villes, production de tous les 
documents. Gestion événementielle et PR.
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UNION PROFESSIONNELLE DES INGÉNIEURS ET ARCHITECTES VAUDOIS 
-
Comment donner envie aux architectes et ingénieurs adhérents d’accoler l’identité UPIAV à leur propre univers 
de communication et comment promouvoir les activités pour augmenter les adhésions ? 

Nouvelle identité de l’UPIAV, plus moderne, plus sobre et déclinaison sur divers supports B2B et B2C. Brochure 
présentant des travaux d’adhérents et inspirant les non adhérents à rejoindre cette association de qualité.
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MONDO 
-
Comment changer l’image de Mondo et en faire une marque moderne ?  
Chaque agence de l’appel d’offre avait une piste prédéfi nie par un brief précis / la nôtre n’a pas été 
choisie, trop différente de la communication traditionnelle.

Choix d’une piste moderne, colorée et en rupture avec l’identité actuelle, remise en question totale de 
de l’identité actuelle et création d’un nouvel univers.
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Mondo Verlag AG

Entre deux Villes 12

1800 Vevey

T. de 0848 111 700

T. fr 
 0848 111 900

www.mondo.ch

info@mondo.ch

SA Editions

mondo.ch
Vite collectionnés, bien récompensé !

Couv_Magalogue.indd   4 26.4.2009   11:57:41

1999 risque bien de rester dans les annales: 
l’année sainte de Compostelle pourrait attirer, d’ici 
à décembre, quelque 2 millions de personnes. 
Un record que le Jubilé, puissant accélérateur de 
fréquentation, anéantira peut-être... 

AUTHENTICITÉ, PARTAGE ET DÉCOUVERTE

Rencontres, voila bien en effet le maître-mot. Elles font l’intérêt majeur 
du pèlerinage pour nos contemporains au point qu’un pèlerin a pu 
dire “peu m’importe d’arriver à Compostelle, l’important ce sont 
les rencontres ”. Pourquoi cela ? La vie contemporaine, surtout la 
vie urbaine prive l’homme de contacts vrais avec ses semblables. 
Vie agitée, transports en commun bondés ou “bulle automobile 
individuelle ”, relations professionnelles, stress, surinformation… ne 
nous offrent guère l’occasion de partager avec nos semblables dans 
la vie courante.

Le pèlerinage est un temps privilégié qui répond à un besoin de la 
société actuelle. Sur le chemin de Compostelle, nous sommes tous 
pareils : même équipement, même sens de marche, anonymat du 
prénom, même destination, mêmes soucis quotidiens … le gîte, la 
nourriture, les ampoules aux pieds, la flèche perdue. Cela favorise 
le partage, l’échange, la tolérance, le fameux “esprit du chemin”. 
Tous sont “pèlerins de Compostelle ”. Peu importe que certains soient 
partis de Berne ou des Pays-Bas, que d’autres aillent du Puy à Aubrac 
ou de Chartres à Saintes. Au-delà de la banalité de la plupart des 
propos, la vie dans les gîtes est pour beaucoup une occasion de 
vivre une fraternité inhabituelle. Cela favorise le partage, l’échange, 
la tolérance, le fameux “esprit du chemin”. 

2010
EST LA PROCHAINE 
ANNÉE SAINTE

“ PEU M’IMPORTE D’ARRIVER 
À COMPOSTELLE, L’IMPORTANT 
CE SONT LES RENCONTRES ”

Compostela — Chemins de nature 1312

magalogue.indd   4-5 26.4.2009   18:02:16

UN CHEMIN DE VIE

Tout au long de ce pèlerinage, j’ai revécu toutes les 
périodes de ma vie: mon enfance, mes études, les 
injustices subies, mon métier, l’armée, le service de 
sécurité de l’aéroport, le déminage, mes missions 
humanitaires, ma famille. Le chemin est comme 
un fil rouge qui vous permet de retrouver tous 
vos souvenirs, des plus récents aux plus lointains. 
Tout me revenait avec une incroyable clarté. 
Pour cela, il faut partir longtemps, et seul. Après 
deux semaines de marche, vous commencez à 
vous délester de tous vos petits problèmes. Ils 
disparaissent et laissent place aux vrais tournants 
de votre vie, aux erreurs commises, aux succès 
aussi. Je revoyais les visages des gens avec qui 
j’ai travaillé, les bons moments, les moins bons, 
les engueulades. Il ne s’agit pas de culpabiliser, 
simplement de faire un bilan. Après deux semaines 
de marche, vous commencez à vous délester de 
tous vos petits problèmes.

TÉMOIGNAGE

Alors que les pèlerins s’engagent par centaines de milliers sur 
les chemins de Compostelle, symbole de la “reconquête” de 
l’Espagne occupée par les Maures, n’est-il pas temps de songer à 
la réconciliation entre chrétiens et musulmans ?

Les chemins de Compostelle connaissent aujourd’hui un succès 
sans précédent. Comme les centaines de milliers de personnes 
qui les parcourent chaque année, c’est d’abord pour se ressourcer 
que Gabrielle Nanchen les a empruntés.

En s’engageant, comme des milliers d’autres, sur les chemins de 
Compostelle, Gabrielle Nanchen va découvrir que l’importance 
extraordinaire qu’a pris ce pèlerinage au fil des siècles n’est que 
partiellement le produit de la ferveur populaire envers Saint Jacques.

En réalité, le culte de l’Apôtre a servi pendant plus de six siècles 
à stimuler et à soutenir la longue offensive (la Reconquista) des 
souverains chrétiens contre la présence maure en Espagne. 

COMPOSTELLE, 
DE LA RECONQUÊTE À LA RÉCONCILIATION

2065   Fr. 29.90 + 200 points
Grâce aux point économisez Fr 40.90

“ MEDITATION 
ET SOUVENIRS ”

auteur
Gabrielle Nanchen

photograhies
Hellio & van Ingen et

 photographes suisses pour 
le chemin de Constance à 

Genève 

375 pages | 21x28 cm
 Reliure brochée 

Français

éditeur
Mondo

Compostela — Chemins de nature 1514

magalogue.indd   6-7 26.4.2009   18:02:19
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Mondo Verlag AG
Entre deux Villes 12
1800 Vevey

T. de 0848 111 700
T. fr  0848 111 900

www.mondo.ch
info@mondo.ch



BIPH 
-
Comment moderniser l’identité sans la révolutionner ? 

Relifting léger de l’identité du ce bureau de presse et d’information 
horlogère neuchâtelois faisant référence dans le monde entier quant
à sa compétence journalistique sur le sujet.
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TRIBUNE DES ARTS 

Comment permettre à Tribune des Arts de moderniser son identité à l’occasion de ses 30 ans, 
tout en conservant un esprit très proche de ce qui a fait son succès dans les décennies passées ? 

Relifting léger de la marque, de la charte graphique du mensuel et des hors-série horlogers. 
Public genevois et protestant qu’il convenait de ménager et d’accompagner, non de bousculer. 
Cette modernisation a engendré une hausse des abonnements personnels et professionnels 
(milieu horloger).
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SWISS SEASONS
-
Logotype pour lancement de ce nouveau magazine dédié à l’excellence 
suisse. Direction artistique et production du trimestriel. 



Comment créer uen rubrique gastronomique innovante, attractive 
pour les grands chefs et originale pour un lecteur déjà sur-nourri 
d’informations ayant trait à la gastonomie ? 

Création, défi nition et réalisation trimestrielle de la rubrique 
gastronomique. Choix d’un fruit ou légume de saison, assorti de 
sa défi nition, de son historique et d’un food pairing personnalisé 
avec chaque chef. Présentation de 3 recettes, direction artistique 
des shootings. Portrait rédactionnel et photographique (avec un 
oeil décalé) du chef suisse multi-étoilé invité et présentation de son 
établissement. Gestion de la coordination et de la production.



PUDONG SHANGRI-LA . JADE ON 36 
-
Comment relancer le Jade on 36 18 mois après son ouverture et pousser les clients du Pudong Shangri-la de 
Shanghaï à rester sur place pour dîner et ceux de l’extérieur à choisir ce restaurant pour sortir ? 

Présentation du concept “Unexpect the expected” adapté sur tous les supports de communication existants et 
créés pour le restaurant et l’hôtel. Balisage du chemin du client, de son accueil, à ses activités, pour lui donner 
envie de rester dîner sur place malgré l’offre pléthorique de Shanghaï. Création d’une communication inspirée 
par l’architecture du lieu et la cuisine de Paul Pairet. Déclinaison sur tous supports de communication, site web, 
écran plasma, annonce presse magazine brochure de prestige et campagne PR international très ciblée..

 LEMON & LEMON TART... ?
FOOD by Paul Pairet . DECOR by Adam D. Tihany . VIEW by Shanghai only at Shangri-La

Jade on 36 unexpect the expected

At Jade on 36, chef Paul Pairet revisits some of 
our most basically held beliefs about food by ap-
proaching ingredients without prejudice, pairing 
them in unexpected ways, presenting them with 
creativity and a dash of humor, and always, always 
adhering to the guiding principle that the result 
should be delicious. 

... Jade on 36 is best experienced through 
a series of perfectly orchestrated degus-
tation menus.

     jade on 36 restaurant

PEANUT VERY FRESH LOLLIPOP... ?
FOOD by Paul Pairet . DECOR by Adam D. Tihany . VIEW by Shanghai only at Shangri-La

Jade on 36 unexpect the expected

At Jade on 36, chef Paul Pairet revisits some of 
our most basically held beliefs about food by ap-
proaching ingredients without prejudice, pairing 
them in unexpected ways, presenting them with 
creativity and a dash of humor, and always, always 
adhering to the guiding principle that the result 
should be delicious. 

... Jade on 36 is best experienced through 
a series of perfectly orchestrated degus-
tation menus.

     jade on 36 restaurant

The chef is masterful, turbulent and totally unpredi-
cable. His products are top-notch. François Simon, Air France 

Magazine (France), 07 I know that for my last meal on 
earth, nothing but Jade on 36 will suffi ce. Joanne Harris, 

The Times (UK), 06 The best Western cuisine in Shanghai 
is at Jade on 36 ... chef Paul Pairet cooks avant-
garde cuisine with French infl uence - unforgettable 
gourmet dining. Hans Schloemer, Welt am Sonntag (Munich), 06 

The perfect quirky setting fot Pairet’s avant-garde 
adventures un food. David Hubbins, South China Morning post 

(Hong Kong), 06 Best to impress - Jade on 36 - one of 
Shanghai’s most sought after tables... Sunday Telegraph 

(UK), 06 Paul Pairet cooks like a dream... perhaps the 
best meal of my life. Lucy Waverman, The Globe & Mail (Toronto), 

06 No one is going to complain about having the 
talent of such a highly unusual chef as Paul Pairet 
on hand. Jade on 36 serves up bold and funfi lled 
dishes. The chef is masterful, turbulent and totally 
unpredictable; his products are top-notch. It’s fun 
and intense; be sure to go with an open mind. Francois 
Simon, Air France, May 2007 If creativity is what’s lacking in 
other eateries who won’t accommodate vegetarians, 
then it’s no surprise that probably the best non-
meat menu in town comes from Paul Pairet. 8 Days, 15 

Jun 2007 Paul Pairet is both fearless and playful with 
fl avors. Surprise, incredulity and wow factors are his 
ingredients....It is a hypnotic seesaw of extremes. ‘If 
there were no one here,’ my companion whispers,’I 



DOMAINE DE FRANC-MAYNE
-
Propositions de logos pour ce domaine bordelais disposant d’un manoir 
pour chambres d’hôtes. Ancrage dans le lieu en conservant une identité 
haut de gamme. 



TEXTURE BASE 
-
Comment lancer auprès des professionnels un produit innovant pour la cuisine d’avant-garde, 
tout en mettant en exergue ses propriétés naturelles et son efficacité ? 

Naming et direction artistique pour le lancement de cette nouvelle gamme de produits 
Chef. Appréhension avec un oeil décalé présentant des recettes exclusives réalisées uniquement grâce 
à ce nouveau produit. Appui visuel renforcé sur le leaflet explicatif et le packaging de la spécificité 
naturelle du produit et garantie d’efficacité par les réalisations complexes qui l’illustrent.



THE DRESS CODE
-
Logo pour conseiller / styliste / personnal shopper

maribio

MARIBIO
-
Création d’une identité traditionnelle et originale pour cette marque 
de marinades marines biologiques. Naming, graphisme et packaging.



CHEF
-
Comment affirmer le nouveau positionnement des aides culinaires CHEF et le communiquer 
à l’interne aux différents marchés pour qu’ils partagent la même culture de marque ? 

Nouvelle segmentation de la marque et appellations pouvant accueillir les produits actuels 
et en développement. Direction artistique et réalisation d’un livret premium destiné aux forces 
commerciales pour leur permettre de faire la différence entre les 3 gammes présentant brand 
essence, brand policy et brand properties. Présentation colorée, graphique, ludique et imagée 
pour leur permettre une appropriation totale du produit.



MAGENTA
-
Identité visuelle, fortement ancrée à partir du lieu et de la spécificité architecturale de la boutique 
lui permettant de pouvoir redéfinir son offre de produits sans pour autant devoir changer l’identité. 
Positionnement haut de gamme.



DANDELION
-
Propositions d’identités pour un atelier culinaire spécialisé dans la 
cueillette d’herbes et fleurs et cuisine de ces dernières. 



« NOUS AVONS LA RESPONSABILITÉ 
D’ÊTRE À LA HAUTEUR DE 

L’HÉRITAGE DE CEUX QUI NOUS 
ONT PRÉCÉDÉS EN FAISANT TOUT 

CE QUE NOUS POUVONS POUR 
AIDER CEUX QUI VIENDRONT 

APRÈS NOUS.»

MICHELLE OBAMA

Paroles de bénéficiaires

Administratif simple /754
Administratif complexe /354
Écoute simple /8’532
Écoute complexe /1’794
Appels téléphoniques /1’287
Orientations sociales /449
Accompagnements réseau social /47

PRESTATION SOCIALE

Jours d’ouverture /247
Contacts /11’042
* Femmes /1’690
* Hommes /9’291 
* Mineur.e.s /59 (dont 2 non accompagné.e.s)
Nouvelles personnes /294

LE CENTRE D’ACCUEIL

Soins simples /250
Soins complexes /107 
Orientations sanitaires /223
Accompagnements réseau sanitaire /15

PRESTATION SANITAIRE

Repas de midi /8’620
* Sur place /7’529
* A emporter /1’091

PRESTATION 
ALIMENTAIRE

Permanences /6
Contacts /24
* Femmes /19
* Hommes /5
Chiens /26
Chats /6

PRESTATION 
VÉTÉRINAIRE

AACTS 2023
en chiffres

RAPPORT ANNUEL
-
Création ou refonte de rapports annuels pour universités, 
associations ou fondations. Orientation vers une forme esthétique 
et hierarchisée qui capte l’attention du lecteur afi n de lui délivrer 
de la manière la plus aisée possible le coeur du message et les 
informations chiffrées essentielles et /ou détaillées.

Recherche d’originalité dans le plus grand respect de l’identité de 
marque que le rapport sert.



CRÉDIT AGRICOLE SUISSE
-
Cas exceptionnel, le Crédit Agricole Suisse m’a confi é deux années 
de suite la création de son rapport annuel sur appel d’offre (ils 
n’avaient jusque là jamais fait appel au même prestataire deux 
années de suite pour évider les redondances de style).

Ce fut donc l’occasion de créer deux publications complètement 
différentes avec deux thématiques distinctes, des jeux de 
typographie en harmonie avec les iconographies, couleurs, mise 
en page appropriées et des formats d’ouvrages différents.

à noter que cette publication principale était adaptée en plusieurs 
sous-publications en fonction du public-cible et des informations 
à présenter.



LAUSANNE PALACE . SUSHI ZEN 
-
Comment conférer une identité unique et premium au nouveau Sushi Bar du Lausanne 
Palace et en faire un lieu incontournable de la cuisine japonaise malgré la forte 
concurrence lausannoise ?

Définition de l’identité du sushi bar du Lausanne Palace. Conseils architecturaux et 
décoration. Direction arctique et réalisation des supports de communication. Notre 
implication dès les premiers jours du projet nous a permis de jouer un rôle pilier dans 
la définition des supports de communication, l’orientation du discours envers le client et 
l’élaboration des mets présents sur la carte. Concept décliné pour la société Sushi Zen 
(partenaire du Lausanne Palace) qui dispose de 5 restaurants / boutiques dans les environs 
de Lausanne.



KARABISTOUILLE

Naming, direction artistique et conseil marketing pour ce concept de café poussette 
lausannois. Identité ludique, esprit familial en rupture avec ce qui existait déjà sur 
le marché.



NESPRESSO 
-
Comment faire de Nespresso un partenaire original 
et pérenne d’événements liés à la gastronomie ? 

Comment faire parler de Nespresso dans les 
événements sportifs et culturels internationaux ?

Volonté de surprendre et d’affi rmer son 
positionnement d’avant-garde par la création de
cocktails “sensoriels” moléculaires alcoolisés et non 
alcoolisés à base des crus de Nespresso présentés 
dans des bars éphémères lors du Festival de Cannes 
et de Roland Garros. 

Concept ensuite décliné sous la forme d’un espace 
de rencontre, d’échange de créativité et d’inspiration 
l’”atelier de création Nespresso”. Cet atelier a été 
adapté aux différents événements culinaires depuis 
2009 à Madrid, Berlin, Bruxelles, Genève et Lyon.

Direction artistique et réalisation des supports de 
communication.

BAnAnA  JUNgLe
Capsules de gelée de banane, piquées de pipettes d’Espresso Forte

Capsule shaped banana jelly 

garnished with Espresso Forte pipettes

SOTOkyO

Linguine de Ristretto, un saké ambré 
Ristretto linguine steeped in a barrel aged sake 



MIKISOLÉ
-
Logotype et univers graphique de cette agence de location et de 
promotion d’appartements à Miami. Volonté d’un esprit ludique et 
décontracté.

WINEKOOLER
-
Identité destinée à figurer sur des caves à vins importées d’Asie.



MISCELLANÉES
-
Quelques autres identités réalisées au fi l des années.



HÉLÈNE BOUILLAGUET
-
+41 (0)79 339 87 84

bouillaguethelene@gmail.com       

www.lignesdedesir.com
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